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Berdasarken wzlsn pembshasan veng teleh & keowkaen pede bab-bab terdahulu

mzka napat diterl kestimpalan sehagal berfait :

¢ PT, Kodsk Bxprass mengomunsiken ian sshaget selsh sty alat promosinye, tebepl klan
yarg of tevangkan dan of tanoiken pada herbagat mediz balk eleltronic maupun catalc
jarang diternddan oleh magrerskat unum sehingass masyarekat lorang mengena! Kodal
dibandingkan dengen produl pessing lainnva.

s Dl hadh peneliden vong teleh didakan pads PT. Kodek Brpress, termvats iklan vang
it sk eofektl sshinogas tidek menpengendl kepubusan koomumen. fApebils

onsurnen  meldaikan pembelian  atae produll Kodsk, semeta-mate kohsumen

mengetahuinys tdsl melslyl flan.
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e Perusahazn juga sebatknyz melakukan evaluasi ferhadap ikian Kodak melalui undian
berhadizh sehinggz menarik konsumen untuk berpartisipasi. Dengan demikian
perusahaan dapat mengetéhui apakah produknya banyak dikonsumsi atau tidak oleh

masyarakat umum.




